STATENSHISTORISKA MUSEER 2002-08-14

Riktlinjer for sponsringsverksamhet vid Statens historiska museer
Bedlutade av styrelsen for Statens historiska museer den 14 augusti 2002. [Dessariktlinjer ersétter
"Riktlinjer for samarbete med féretag” 1999-05-27].

Inledning

Statens historiska museer (SHMM) &r en statlig myndighet med uppgift att bevara och for-
medla kulturarvet samt ge perspektiv pa samhallsutvecklingen och samtiden. | myndigheten
ingdr Statens historiska museum och Kungl. myntkabinettet — Sveriges ekonomiska museum.

Samarbete med andra myndigheter, institutioner, organisationer, och aven naringslivet & en
viktig och naturlig del av verksamheten vid SHMM. S&dant samarbete & ofta nédvandigt for
att pa basta sétt uppfylla de ma som statsmakterna har formulerat for verksamheten.

Allt samarbete med externa parter bor utga fran att allménheten skall kunna kanna fortroende
for att verksamheten bedrivs korrekt och effektivt samt att dess innehall préglas av integritet
och oberoende. Detta & inget hinder for att verksamheten samtidigt kan vara bade spannande
och utmanande. Om det hos allméanheten finns en uppfattning att en intressekonflikt foreligger
eller att otillborlig paverkan har forekommit kan detta utgora en risk for SHMM::s anseende.
Déarfor skall noggranna évervaganden alltid goras i arenden som ror sponsring.

Onskvard effekt
Allaformer av sponsorsamarbete dar SHMM & en part bor ytterst syftatill att pa ett anda-
masenligt sétt bidra till maluppfyllelsen for myndigheten.

Definition

Med begreppet sponsring avses ett samarbete pa affarsméssiga grunder till 6msesidig nytta for
tvaeller flera parter, dar den sponsrade tillhandahaller exponering och eventuellt andra for-
maner i utbyte mot kontanta medel, varor eller tjanster. Eftersom parterna gor en overers-
kommelse som innefattar 6Gmsesidiga ekonomiska och andra &taganden, handlar sponsring
sdledes inte om bidrag, donationer eller vagorenhet.

Satens historiska museer som mottagare av sponsor medel
Samarbetet med en sponsor skall vara forenligt med SHMM:s méd och grundprinciper.
Déarfor skall sponsringen inom SHMM ske pa ett 6ppet sétt, ha allménhetens fortroende
och tdla en offentlig granskning.



SHMM:s grundlaggande uppgifter far inte bli ekonomiskt beroende av stdd frén en spon-
sor. Ej heller f&r sponsorsamarbete medfora att instruktionsenlig eller i Gvrigt prioriterad
verksamhet asidosétts.

SHMM:s motprestationer skall stai rimlig proportion till sponsorns insats och till den
nytta myndigheten har av dennainsats.

SHMM skall inteingai sponsorsamarbete med foretag eller organisationer som bryter mot
svensk lag eller fordrag/konventioner som faststéllts av internationella organisationer och
som undertecknats av Sveriges regering.

Handlaggning
All sponsringsverksamhet inom SHMM skall bedrivasi enlighet med dessa riktlinjer.

Skriftliga avtal ska alltid uppréttas avseende sponsorsamarbeten. | avtalet ska bl.a. finnas
uppgifter om syftet med sponsorsamarbetet, angivande av sponsorsumman och motprestatio-
nen, ndr avtalet upphor och nar det kan sigas upp av endera part, samt atgarder vid avtal sbrott
och eventudll tvist.

Overintendenten skall setill att det inom myndigheten finns andamé senliga rutiner for plane-
ring, beslut, genomférande samt uppfoljning och utvérdering av sponsorsamarbete.



